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Intencdo de consumo das familias catarinenses cai pelo segundo més consecutivo

ICF recua 2,7% na passagem de fevereiro a margo

INDICADOR Mar/17 V'G EII\IASc;,fI_O VARIACAO ANUAL

Emprego Atual 1179 -4,3% -6,5%

Perspectiva Profissional 90,9 -6,0% -10,4%
Renda Atual 158,3 -1,6% -2,6%
Acesso ao Crédito 88,4 4,7% 0,3%
Nivel de Consumo Atual 66,9 -14,1% -3,2%
Perspectiva de consumo 50,3 -0,8% 5,5%

Momento para duraveis 95,8 2,4% -15,4%
ICF 95,5 -2,7% -5,6%
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EMPREGO, RENDA E CONSUMO ATUAIS

0 item emprego atual retraiu 4,3% no més e 6,5% no ano. O nivel de consumo atual
mantém-se abaixo dos 100 pontos pelo 25° més consecutivo e a renda atual caiu na
comparagao com o ano anterior, mas subiu na passagem na mensal.

A confianca em relacédo a renda caiu 1,6% na comparacdo mensal e subiu 2,6% na
comparacao anual. J& o nivel de consumo atual caiu 14,1% no més e 3,2% no ano.

Em termos absolutos, os indicadores em questdo se encontram em niveis baixos
desde o comego de 2014, mas nos Ultimos meses reverteram a tendéncia de queda e se
recuperam, apesar de baixas pontuais em alguns meses. Os dados, em ordem decrescente,
sdo: renda atual com 158,3 pontos, emprego atual com 117,9 pontos e, por fim, nivel de
consumo atual com 66,9 pontos. Os dois primeiros se encontram em niveis considerados
positivos.

PERSPECTIVA PROFISSIONAL

No més de marcgo, o indicador perspectiva profissional apresentou queda na variagao
mensal de 6,0% e na anual de 10,4%.

A marca ainda esta abaixo dos 100 pontos, o que significa que os catarinenses estéo
pessimistas em relacdo a perspectiva profissional. Isso esta associado aos baixos
investimentos empresarias, dada a retragcéo econémica e consequente queda dos lucros. Com
este cenario, 0 mercado reduz a criacdo de vagas formais no estado, produz emprego mais
instaveis e menos remunerados, deteriorando a percepcdo das familias quanto a sua
perspectiva profissional.

ACESSO AO CREDITO

0 acesso ao crédito, em termos mensais, apresentou alta de 4,7%. Na comparacéo
anual, a elevacgéo foi menor (0,3%). O resultado indica um comeco de recuperacgéo do credito,
impulsionado pelo inicio da queda das taxas de juros. Em termos absolutos, o indice se
mantém abaixo dos 100 pontos pelo 20° més consecutivo: 88,4 pontos.

A retracdo da renda, com o consequente aumento dos riscos de inadimpléncia e o
longo periodo de desequilibrio fiscal, provocaram juros altos. Em dezembro, dado mais recente
disponivel pela pesquisa, o rotativo do cartdo de crédito chegou a 485% a.a., de acordo com
dados do Banco Central. Para os proximos meses, a perspectiva é que o crédito continue se
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recuperando de maneira lenta e gradual, o que auxiliara na recuperagdo do consumo e do
comércio como um todo.

PERSPECTIVA DE CONSUMO

A perspectiva de consumo das familias catarinenses subiu 5,5% no ano e caiu 0,8% no
més. O indicador ainda se encontra num patamar negativo, chegando a 50,3 pontos,
considerado extremamente baixo. Este nimero esta associado as incertezas politicas que
ainda persistem, a deterioragéo da qualidade do emprego e ao crescimento reduzido da renda.

0 resultado absoluto na passagem anual demonstra que as familias estdo
pessimistas quanto as suas perspectivas de consumo. O resultado j& pode ser visto na
variacao do indice de volume de vendas, que chegou a -5,1% em Santa Catarina em dezembro
no acumulado de 12 meses, segundo dados do IBGE. O indicador ainda € muito desfavoravel,
mas demonstra sinais de ter parado de cair.

MOMENTO PARA DURAVEIS

0 momento para durdveis subiu 2,4% entre fevereiro e marco. Ja, no contexto anual, a
queda foi acentuada de 15,4%. O momento para duraveis situa-se abaixo dos 100 pontos pelo
terceiro més consecutivo (95,8).

CONCLUSAO

A intencéo de consumo do catarinense (ICF-SC) em marco de 2017 demonstra leve
deterioragdo dos indicadores. O indicador geral, na comparagdo mensal, variou -2,7%,
chegando a 95,5 permanecendo abaixo dos 100 pontos pelo segundo més consecutivo.
Ademais, varios outros indicadores se encontram em niveis considerados pessimistas. Itens
como a perspectiva para 0 consumo dependem de medidas mais efetivas, como reducédo dos
juros e queda no desemprego, para consolidarem a tendéncia de recuperacgéo geral que vem
sendo observada ao longo dos ultimos cinco meses. Assim, as medidas do governo devem ser
criveis e gerar impactos positivos num horizonte de tempo previsivel para que o ICF mantenha
essa trajetdria ascensora.

Em termos gerais, as elevadas taxas de juros que tornam o crédito mais caro e a baixa
criagdo de vagas de emprego, consequéncia da retracdo dos investimentos produtivos, tém
provocado esse valor reduzido do ICF-SC. Nesse aspecto, 0 comércio catarinense sente 0
impacto no volume de vendas. Em dezembro, a variagdo chegou a -5,1% no acumulado de 12
meses, segundo dados do IBGE.
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METODOLOGIA

Foram entrevistados consumidores em potencial, residentes no Municipio de
Florianopolis, com idade superior a 18 anos.

Para fixar a precisdo do tamanho da amostra, admitiu-se que 95% das estimativas
poderiam diferir do valor populacional desconhecido “p” por, N0 maximo 3,5%, isto é, o valor
absoluto “d” (erro amostral) assumiria, no maximo, valor igual a 0,035 sob o nivel de confianca
de 95%, para uma populagéo constituida de consumidores em potencial.

“_n

Preferiu-se adotar o valor antecipado para “p” igual a 0,50 com o objetivo de maximizar
a variancia populacional, obtendo-se maior aproximacdo para o valor da caracteristica na
populagéo. Em outras palavras, fixou-se um maior tamanho da amostra para a precisao fixada.

Assim, 0 numero minimo de consumidores a serem entrevistados foi de 500, ou seja,
com uma amostra de, no minimo, 500 consumidores esperou-se que 95% dos intervalos de
confianca estimados, com semiamplitude maxima igual a 0,035, contivessem as verdadeiras
frequéncias.



